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Введение
Для разработки и проведения в жизнь эффективной промышленной и внешнеэкономической политики необходимо построение прогнозов отраслевой диверсификации российской экономики. Развитие различных отраслей экономики зависит от наличия в стране определенных природных, человеческих, фи​нансовых, инфраструктурных, институциональных и прочих ресурсов, необходимых для их успешного функционирования и роста. При этом можно выделить отдельные группы отраслей, требования которых к наличию определенных ресурсов достаточно схожи. Мировой опыт показывает, что диверсификация экономики происходит обычно в направлении тех отраслей, которые используют похожий набор ресурсов с отраслями, в которых экономика страны уже имеет сравнительные преимущества. При использовании данного предположения в работе строится прогноз потенциальных направлений диверсификации экспорта России.

Также в данном исследовании изучается структура текущей экспортной корзины России, строится индекс «развитости» этой корзины и оценивается потенциал и направления диверсификации экспорта. 

В исследовании использованы данные, представленные в базе Организации Объединенных Наций COMTRADE. В качестве товарной номенклатуры в базе используется классификация SITC (Standard International Trade Classifi​ca​tion, revision 3). Для более высокой точности результаты нашего исследования сформулированы в данной классификации, а именно, в четырехзначных кодах SITC. Важно отметить, что перевод английских названий товаров в четырехзначном коде SITC был проделан нами самостоятельно, в силу чего возможно некоторое расхождение с общепринятыми в российской статистике названиями товаров. Лишь на последнем шаге исследования мы осуществили перевод наших выводов в российскую отраслевую классификацию ОКВЭД, указывая при этом на то, что из-за неоднозначности перехода от четырехзначной товарной классификации в четырехзначную отраслевую, возможно возникновение некоторых ошибок.

Анализ индекса дохода 
экспортной корзины России
Основная доля экспорта России в 2005 г. пришлась на минеральное сырье (43%, не включая топливо), химические и сопутствующие товары (16%).

Основными статьями импорта России в 2005 г. стали товары обрабатыва​ющей промышленности (40%), химические и сопутствующие товары (12%), животные и растительные масла (12%).

	Таблица 1.
	Товарная структура внешней торговли России в 2005 г., млн. долл. США


	
	Импорт
	Экспорт

	Россия
	
	

	Продукты питания и живой скот
	12587
	3166

	Напитки и табачные изделия
	2397
	431

	Непищевое сырье, за исключением топлива
	3642
	10640

	Минеральное сырье, смазочные и сопутствующие материалы
	1489
	118238

	Животное и растительное масло, жиры и воски
	775
	201

	Химические и сопутствующие товары, не классифицированные 
в других местах
	12488
	10101

	Товары обрабатывающей промышленности, классифицированные по материалам
	12778
	36051

	Машиностроение и транспортное оборудование
	39309
	9842

	Остальные товары обрабатывающей промышленности
	6922
	2116

	Товары и трансакции, не классифицированные в других местах
	6189
	50457


Имея в виду классификацию отраслей экономики по их уровню технологичности, построенную ОЭСР, мы использовали эту классификацию для анализа изменения уровня технологичности российского экспорта и импорта.

Доля высокотехнологичных товаров в российском экспорте в 2005 г. составляла всего 1,5%, в то время как в импорте она составляла 15,5%. Основная часть российского экспорта приходится на товары средненизкого уровня технологичности (55,8%), а также неклассифицированные по степени технологичности товары (28,7%). В импорте доминируют товары средневысокого уровня технологичности (37,8%) и низкотехнологичные товары (20,7%).

	Таблица 2.
	Структура внешней торговли России в 2005 г. по уровням технологичности составляющих 
ее товаров, млн. долл. США


	
	Импорт
	Экспорт

	Товары
	
	

	высокотехнологичные
	15109,1
	2932,2

	средневысокотехнологичные
	36876,9
	16800,6

	средненизкотехнологичные
	13558,5
	109411,9

	низкотехнологичные
	20150,4
	10638,1

	неклассифицированные
	11773,5
	56132,2


На первом этапе работы мы оценили индекс дохода экспортной корзины России. Методология основана на работе [Hausman, Hwan, Rodrik, 2006]. 

Сначала для каждого товара в четырехзначной классификации SITC был построен показатель PRODY, отражающий средневзвешенный уровень поду​ше​вого дохода стран мира, экспортирующих данный товар. Веса оценивались согласно индексу выявленного преимущества по данному товару каждой страны.
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Тогда индекс товара 
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Далее, для каждый страны 
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 согласно структуре ее экспортной корзины, оценивается индекс дохода ее экспорта, а именно, товарные показатели PRODY взвешиваются с весами, равными доле данного товара в экспорте страны:
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Таблица 3 дает представление о показателе продвинутости экспорта России в сравнении с другими странами СНГ. Для России показатель EXPY составил на 2005 г. 10920 долл. США, при показателе ВВП на душу населения в 2005 г. 4460 долл. США.

	Таблица 3.
	Показатели ВВП на душу населения и EXPY 
для стран СНГ в 2005 г., долл. США


	
	ВВП на душу населения 
	EXPY
	Превышение EXPY над ВВП на душу населения, разы

	Азербайджан
	1240
	8436
	6,8

	Армения
	1470
	6208
	4,2

	Грузия
	1320
	6776
	5,1

	Казахстан
	2940
	8594
	2,9

	Кыргызстан
	450
	5630
	12,5

	Молдова
	930
	8239
	8,9

	Республика Беларусь
	2760
	12832
	4,6

	Российская Федерация
	4460
	10919
	2,4

	Украина
	1520
	12398
	8,2


Данный результат свидетельствует о том, что в целом Россия имеет достаточно продвинутую структуру экспорта. Относительное положение России и других стран СНГ в мировом распределении стран по двум показателям – ин​декс дохода экспорта и ВВП на душу населения – представлены на рис. 1.
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Рис. 1. Распределение стран мира в пространстве подушевого дохода 
и индекса дохода по структуре экспорта в 2005 г. 
(все показатели – в логарифмах долларов США)
Результаты работы [Hausman, Hwan, Rodrik, 2006] указывают на то, что существенное превышение индекса дохода по экспорту над уровнем подушевого ВВП в развивающихся странах положительно связано с будущим экономическим ростом страны. В этом отношении показатели России, индекс дохода экспортной корзины которой в 2005 г. более чем в 2 раза превысил уровень ВВП на душу населения, можно расценивать как свидетельствующие в пользу неплохих перспектив экономического роста за счет использования ресурсов раз​вития, связанных с экспортом за рубеж. При этом, однако, надо иметь в виду, что для наиболее быстрорастущих стран мира превышение показателя дохода экспортной корзины над уровнем ВВП на душу населения может достигать двадцати раз. Так, например, для Китая это превышение составляет 8,5 раза (EXPY – 14845 долл. США; ВВП на душу населения 1740 долл. США), а для Ин​дии 15,5 раза (EXPY – 11352 долл. США; ВВП на душу населения 730 долл. США).

Ситуация в других странах СНГ может быть охарактеризована следующим образом. Наибольший потенциал роста, связанный с внешней торговлей, наблю​дается для Кыргызстана. Далее следуют Молдова и Украина, для которых пре​вышение индекса дохода экспортной корзины над ВВП на душу населения со​ставляет свыше восьми раз. Далее следуют Азербайджан (около 7 раз), Грузия (5 раз), Беларусь и Армения (свыше 4 раз) и Казахстан (около 3 раз). Таким об​разом, с точки зрения использования доступа на мировые рынки как источника будущего экономического роста Россия имеет самые плохие перспективы среди исследованных нами стран СНГ. Надо иметь в виду, что частично это можно объяснить тем, что Россия наиболее развитая из стран СНГ, т.е. имеющая наиболее высокий показатель ВВП на душу населения. Однако среди стран СНГ есть две страны (Украина и Беларусь), которые при более низком, чем у России, показателе ВВП на душу населения имеют более высокие индексы дохода экспортной корзины.

Анализ перспективных товарных 
направлений развития экспорта
Методика, которая использована в данной части исследования, базируется на работе [Hausmann, Klinger, 2007]. В основе подхода лежит предположение о том, что наряду с обычными факторами производства, каковыми являются труд, капитал и промежуточные товары, экономические институты также являются факторами производства. При этом, уровень развития экономических институтов, как и обеспеченность страны или региона другими факторами производства, вносит свой вклад в формирование товарной специализации страны в условиях свободной международной торговли согласно принципам сравнительного преимущества. То есть ассортимент производимых страной или регионом товаров определяется не только обеспеченностью капиталом, трудом, землей и т.д., но и уровнем развития институтов. Таким образом, между уровнем развития институтов и товарами можно построить соответствие. Изменение уровня развития институтов в стране или регионе обеспечивает изменение товарной специализации страны. «Близость товарных корзин» можно тогда интерпретировать степенью близости институционального развития стран или регионов. 

«Близость товарных корзин», в свою очередь, может быть оценена на основе данных о мировых товарных потоках. А именно, для этого строится матрица условных вероятностей экспорта. Матрица условных вероятностей экспорта товаров показывает, с какой вероятностью определенный товар встречается в экспорте стран мира при условии того, что в экспорте страны уже есть другой определенный товар. Большие значения данной вероятности и отсутствие первого товара в экспорте региона при присутствии в экспорте второго товара позволяют предположить, что первый товар (и отрасль ему соответствующая) являются потенциальными направлениями экспорта в будущем.

Элементы матрицы условных вероятностей экспорта товаров для определенного года вычисляются следующим образом:
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Построение перечня потенциально экспортирующих отраслей для России начинается с выделения группы товаров, в которых Россия имеет выявленное конкурентное преимущество. Для этого мы построили индекс Баласса для экспорта каждого товара i в четырехзначной классификации SITC за 2005 г. для России:
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Если для товара i индекс превышает единицу, то это означает, что Россия экспортирует данный товар в среднем больше, чем остальные страны мира, т.е. имеет выявленные конкурентные преимущества в производстве данного товара перед остальным миром в среднем.

Далее мы выделили все товары, в которых Россия имеет выявленные конкурентные преимущества. На следующем шаге для каждого такого товара строится набор товаров, связанных с ним высокой условной вероятностью экспорта. Товары, пока не экспортирующиеся Россией или экспортирующиеся в незначительных объемах, но имеющие высокую условную вероятность экспорта по уже экспортируемым Россией конкурентоспособным товарам, являются потенциально экспортируемыми. Соответствующие этим товарам отрасли являются потенциально экспортирующими.

Нужно иметь в виду, что потенциальные экспортные товары, в свою очередь, могут характеризоваться как более высоким уровнем «продвинутости», чем текущая экспортная корзина страны в целом, так и более низким. Очевидно, что наибольший потенциал экономического роста кроется в диверсификации экспортной корзины в сторону более продвинутых товаров. Напротив, диверсификация экспорта в сторону товаров с более низким уровнем показателя PRODY будет снижать потенциал экономического роста страны.
Пространство потенциально 
экспортируемых товаров 
и его плотность
Понятие пространства потенциально экспортируемых товаров было предложено в работе [Hausmann, Klinger, 2006]. Каждый товар, по которому в данный момент страна не имеет сравнительного преимущества, находится на определенном расстоянии от текущей экспортной корзины страны. Это расстояние обратно пропорционально вероятности того, что в данной товарной категории страна может развить свое сравнительное преимущество. Такие вероятности оцениваются из эмпирического изучения разнообразия экспортируемых всеми странами мира товаров и оценки условной вероятности экспорта товара при ус​ловии экспорта другого товара. Показатель, обратный к вероятности, представляет собой оценку расстояния каждого потенциально экспортного товара от те​ку​щей экспортной корзины страны и является одной из координат пространства товаров.

Соответствующее соотношение для расстояния можно записать в следующем виде:
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Второй координатой пространства является средневзвешенный уровень подушевого дохода стран, экспортирующих этот товар. Об этом показателе го​ворилось выше, и его смысл состоит в оценке уровня среднего дохода стран, экспортирующих этот товар. Иначе говоря, это оценка «сложности» товара.

Соответственно для каждой страны в данном пространстве строится мно​жество точек, соответствующее всем товарам, в которых потенциально возможен экспорт страны, но в которых в данный момент страна не обладает сравнительным преимуществом. 

Каждая точка представляет собой товар, который страна в данный момент не экспортирует или экспортирует в незначительных объемах. Горизонтальная координата точки соответствует расстоянию данного товара от текущей экспортной корзины страны. То есть чем ближе товар к нулю по горизонтальной оси, тем более вероятен рост экспорта этого товара и возникновение сравнительного преимущества у страны в этом товаре. Чем дальше – тем сложнее и менее вероятно развитие экспорта в этом товаре. Вертикальная координата точки соответствует индексу «сложности» товара – чем выше этот показатель, тем бо​лее высокому уровню подушевого дохода соответствует экспорт этого товара, тем выше продвинутость экспортной корзины страны, а соответственно, перспек​тивы роста и развития страны в случае возникновения экспорта в этом то​варе. На рис. 2 представлены иллюстрации товарных пространств для ряда стран СНГ.
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Рис. 2. Пространство потенциальных экспортных товаров стран СНГ
Наиболее хорошие перспективы диверсификации экспорта имеют Белоруссия и Украина. Далее следуют Молдова и Россия, затем Грузия и Киргизия, Азербайджан. Сложнее всего диверсифицировать экспортные корзины Казахстана и Армении, так как пространство потенциальных товаров этих двух стран очень разрежено и находится далеко от существующей экспортной корзины.

Важно подчеркнуть, что хотя на первом этапе нашего исследования при анализе текущей экспортной корзины мы указывали, что все страны СНГ характеризуются достаточно продвинутыми экспортными корзинами, тем не менее, перспективы их диверсификации чрезвычайно отличаются от страны к стране.

Мы также сравнили товарные пространства стран СНГ с соответствующим пространством Китая. Так, несмотря на то, что общая структура текущего экспорта России и других стран СНГ соответствует индексу дохода, сопоставимому с аналогичным показателем для Китая, структура пространства потенциальных экспортных товаров стран СНГ существенным образом отличается от аналогичного пространства для Китая. А именно, облако точек для любой страны СНГ гораздо менее плотно и находится на более далеком расстоянии от текущей корзины экспорта страны по сравнению с Китаем. А это значит, что возникновение сравнительного преимущества в странах СНГ в новых товарах значительно ниже, чем в случае Китая. Аналогичный вывод следует из со​поставления товарных пространств стран СНГ и Польши. 

Таким образом, диверсификация экспорта и развитие новых сравнительных преимуществ значительно менее вероятно в России и в странах СНГ по сравнению с Китаем и Польшей.

Рекомендации для экономической 
политики
Очевидной мерой экономической политики, нацеленной на более эффективную диверсификацию экспортной корзины России и других стран СНГ, может стать пересмотр мер тарифного и нетарифного регулирования и приведение их в соответствие с вероятностью возникновения новых экспортных товаров в корзине соответствующих стран. Использование высоких тарифов в отраслях, производящих товары, возникновение конкурентных преимуществ по которым маловероятно, снижает возможности диверсификации экспортной корзины, так как запирает ресурсы экономики в неэффективных и неперспективных с точки зрения мирового разделения труда секторах экономики.

В этом случае более правильный подход состоит в том, чтобы сопоставить меры тарифного регулирования со списком вероятности возникновения соответствующего товара. Более высокие тарифы должны соответствовать товарам с более высокой степенью возникновения конкурентного преимущества, а более низкие тарифы или их полная отмена должны быть для товаров с низкой вероят​ностью. Такой подход к тарифному регулированию будет способствовать уско​рению диверсификации торговой корзины.

Аналогичный подход необходимо использовать для пересмотра уже существующих и при подготовке предложений для будущих преференциальных торговых соглашений соответствующих стран. Так, необходимо добиваться сни​жения импортных тарифов в странах-партнерах по товарам, вероятность возникновения конкурентных преимуществ у которых для нашей страны достаточно высока. Это облегчит условия доступа потенциальных производителей этих товаров на зарубежные рынки, что, в свою очередь, будет способствовать развитию этой отрасли и ее экспорта. Нам представляется, что такая позиция на переговорах может быть достаточно приемлема для партнеров, так как в насто​ящий момент экспорт этих товаров на их территорию или вообще отсутствует, или очень незначителен, так что легко можно получить уступки с их стороны по этим пунктам тарифного расписания.

Аналогичный подход может быть применен и к мерам внешней торговли, связанным со стимулированием иностранных инвестиций. Так, рост иностран​ных инвестиций в отрасли, в которых маловероятно возникновение конкурент​ных преимуществ, нежелателен для страны-реципиента инвестиций, так как при этом факторы производства вновь используются неэффективным с точки зрения диверсификации экспорта образом. Напротив, необходимо стимулировать с помощью информирования потенциальных иностранных инвесторов, использования налоговых льгот и т.д. инвестиции в производство товаров, возникновение конкурентных преимуществ по которым имеет высокую вероятность.

Соответственно в случае России и других стран СНГ будет оправданна политика стимулирования инвестиций в российские производства тех товаров, для которых, во-первых, вероятность возникновения конкурентного преимущества у России очень высока, а, во-вторых, показатель продвинутости экспорта которых (т.е. индекс PRODY) выше текущего показателя дохода экспортной корзины России. Меры тарифного регулирования также должны быть направлены на стимулирование развития производства в этих отраслях.

Заключение
В данном исследовании мы изучили уровень продвинутости текущей экспортной корзины России и соответствующий этому уровню потенциал экономического роста страны, а также проанализировали потенциал диверсификации экспортной корзины России. В результате исследования мы построили списки товаров, по которым Россия имеет сравнительные преимущества на данный момент, и построили для России списки товаров, диверсификация экспорта в сторону которых имеет высокую степень вероятности и экспорт которых увеличит перспективы роста страны за счет более эффективного участия в международном разделении труда.

Предлагаемые нами меры торговой и внутренней экономической политики нацелены, во-первых, на стимулирование экспорта Россией тех товаров, по которым текущий экспортный потенциал не вполне реализован, а во-вто​рых, на приоритетное развитие производства в России потенциальных экспорт​ных товаров, диверсификация экспорта в сторону которых будет способствовать ускорению темпов экономического роста страны.

Важно подчеркнуть, что в настоящей ситуации, когда диверсификация экспортного портфеля страны рассматривается как стратегическая задача развития экономики, необходимо сопоставлять меры тарифного, налогового и др. регулирования с этой целью. Реализация инвестиционных проектов, предусматривающих использование средств государственного финансирования, должна проходить экспертизу и на соответствие задач проекта целям диверсификации экспорта страны в целом.
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