Роль инновационного предпринимательства в технологическом трасфере (опыт сравнительного исследования)
Н.А.Кравченко, С.А.Кузнецова, А.Т.Юсупова, А.Шемякин.
Инновационное предпринимательство в развитых инновационных системах выступает в качестве одного из основных каналов трансфера научных разработок в жизнеспособные продукты и технологии. В российской практике потенциал инновационного предпринимательства не реализован. Ранее выполненные нами исследования регионального (сибирского) рынка инноваций показали, что существуют структурные дисбалансы между предложением и спросом на инновационные разработки по различным характеристикам. Во многом это связано с существующими особенностями российской инновационной системы, в которой недостаточно развиты институты, трансформирующие знания в инновации. В числе таких институтов особое место занимают малые инновационные фирмы, которые являются «двигателем» инноваций. 

Данная проблематика находится в фокусе исследований ряда ведущих международных центров, в частности, SPRU (Великобритания), Европейского Союза (CIS), Американской Администрации по делам малого бизнеса
 и др. В России инновационное предпринимательство исследуется рядом аналитических центров: ГУ-ВШЭ
, «Опора России», ВЦИОМ, ЦЭК, ЦИСН, Всемирного банка  и др. Накопленный опыт эмпирических исследований характеризуется значительной гетерогенностью: состав выборок, методы обследований, состав и структура опросов и анкет, затрудняют интерпретацию полученных результатов.

Далее представлены результаты сравнительного исследования малого инновационного бизнеса в институционально различных региональных инновационных системах: в России и США.  Полигоном исследований в России была Новосибирская область, в США – штат Миннесота. Исследование сфокусировано вокруг перспектив развития, барьеров и факторов успеха инновационных компаний

Новосибирская область является крупнейшим за Уралом научным центром России. В НСО находятся 109 академических научных организаций, где работают более 22 тыс. человек и более 20 вузов; в научно-технической  сфере действуют более 1000 малых компаний. По отдельным направлениям малые компании занимают лидирующее положение не только в России, но и за рубежом: 75% выпускаемых в России средств диагностики заболеваний (тест-систем), 70% мирового производства искусственных изумрудов, 70% мирового рынка ПО виртуализации хостинга, 80% российского экспорта оптоэлектронных устройств для приборов ночного видения, 60% российского производства медицинских рентгеновских аппаратов и т.д.  В то же время инновационная активность реального сектора в целом остается очень низкой. Доля организаций, осуществляющих инновации составляет 4,9 % по отношению ко всем организациям НСО.

В штате Миннесота ведется активная политика по поддержке и развитию малого бизнеса, делается ставка на высокотехнологичные отрасли, число малых инновационных компаний ежегодно увеличивается, и составляет порядка 15 тысяч. Проекты малых инновационных фирм имеют широкий доступ к ресурсам ряда программ регионального и федерального уровня: SBIR, NIST, ATP, MEP и др.

Наше исследование проводилось в 2009 г. группой российских и американских ученых.  Были сформированы сопоставимые (по размеру и отраслевой принадлежности) группы инновационных компаний  и проведены углубленные интервью и анкетные опросы руководителей предприятий. Была разработана анкета, включающая 18 вопросов, охватывающих различные аспекты деятельности фирм. В итоговую выборку было отобрано около 50 сибирских и около 20 американских малых инновационных компании.
Исследование базировалось на выделении четырех блоков факторов, определяющих развитие малых инновационных фирм: доступ к рынку, конкурентоспособность продукта, человеческие ресурсы и  менеджмент, институциональная среда. В рамках каждой категории были сформулированы типичные барьеры и факторы успеха
, оцененные респондентами. Особенностью нашего подхода является исследование факторов и условий деятельности малых фирм в разрезе фаз жизненного цикла: на этапах создания, развития, упадка и дифференциация производителей товаров и услуг. 
Результаты исследования продемонстрировали определенное сходство процессов создания и развития малого инновационного бизнеса в различных институциональных условиях:
1. Близкое ранжирование наиболее значимых барьеров (недостаток собственных средств и  недостаток квалифицированного персонала)
2. Одинаковая платформа для успешного развития инновационного бизнеса:

2.1. Успешные компании демонстрируют уникальные технические компетенции в отношении своего продукта/услуги. Эти компетенции формируются в процессе трансформации результата научного поиска в потребительскую ценность, который чаще всего осуществляется авторами разработки, и в значительной степени основаны на некодируемых знаниях.  В этом же кроются и угрозы для бизнеса и ловушки развития – так как знания по большей части не кодифицируются, существуют в виде персонифицированных умений и навыков, интуитивных решений и догадок .

2.2. Малый инновационный бизнес может быть самодостаточным для производства отдельного инновационного продукта, а также для его инкрементальных улучшений, но переход на новый тип продукта/услуги, более радикальные инновации неизбежно связаны с новым притоком исследовательских идей и человеческих ресурсов, что требует поддержки со стороны исследовательских и образовательных институтов, эффективных каналов взаимодействия с ними.

Были выявлены следующие основные различия между российскими и американскими инновационными фирмами:
1. Значительно более свободный доступ к ресурсам (прежде всего финансовым) для американских компаний.

2. Более высокая адаптивность российского инновационного бизнеса к  внешним шокам. 

3. Отечественные компании производят товары, которые находятся в начале технологической цепочки и предназначены в большинстве случаев для производственных рынков. Американские компании больше ориентированы на производство потребительской продукции, то есть на конечного пользователя.

4. Особая роль института доверия для российских компаний, что выражается в доминировании в качестве фактора успеха наличия личных связей и личности первого лица.

5. Специфика  ментальных моделей инновационных предпринимателей. 

6. Для российских компаний выявлена наиболее важная потребность в информационной поддержке – они нуждаются в информационных сигналах со стороны правительства о его планах и приоритетах, в информации о новых технологиях и рыночных тенденциях. 
Исследование возможностей и результатов воздействия на инновационное предпринимательство на региональном уровне  представляет интерес как для участников инновационных процессов, так и для представителей региональных администраций. 
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